














Nota Metodologica.

La encuesta se aplico a una muestra de 1,599 personas.
De estas, el 60% fueron mujeres y el 40% hombres. En
grupos de edades, la mayor proporcion de respondientes
fueron las personas de mas de 56 afios, la mayoria de los
respondientes (58.6%), seguidas de los del grupo entre 40

y 55 anos con cerca del 30%, y en tercer lugar los de 25-39
anos (11.1%). Casi no obtuvimos respuestas del grupo de 16
a 24 anos, por lo que asumimos gue son pocos los que
estan directamente involucrados en la compra de estos
productos debido a su propia edad.

La encuesta se corrio en las plataformas de Meta, donde de
Facebook obtuvimos el 70% de las respuestas y otro 30%
vino de usuarios de Instagram. La muestra esta sesgada
hacia Facebook, mujeres y personas mayores de 40 anos;
los resultados deben leerse como hipotesis estratégi-

cas para atender al consumidor mexicano que le intere-

sa la sustentabilidad, no como medicion representativa a
nivel nacional.
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Los centros urbanos considerados en la muestra de la encuesta
son los siguientes:
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Una encuesta de Causa Natura
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